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RESUMEN

El comercio internacional es clave para el crecimiento econémico, al permitir la interaccion de bienes, servicios y
capital entre naciones. Esta investigacion tiene como objetivo analizar el impacto de las politicas comerciales
implementadas en Colombia y su influencia en el desarrollo econémico. Se emplea una metodologia cualitativa
documental, revisando informes, normativas vy literatura académica sobre las relaciones comerciales del pais. Los
resultados muestran que, aunque Colombia ha avanzado en su integraciéon al comercio global, enfrenta retos
significativos, como la falta de diversificacion de sus exportaciones y la dependencia de productos primarios. Se
concluye que la adopcion de politicas mas flexibles, la innovacion y la inversién en sectores productivos son esenciales
para mejorar la competitividad de Colombia en el mercado internacional.
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ABSTRACT

International trade is crucial for economic growth, enabling the exchange of goods, services, and capital between
nations. This research aims to analyze the impact of trade policies implemented in Colombia and their influence on
economic development. A qualitative documentary methodology was employed, reviewing reports, regulations, and
academic literature on the country's trade relations. The results show that, although Colombia has made progress in
integrating into global trade, it faces significant challenges, such as the lack of export diversification and dependence
on primary products. It is concluded that adopting more flexible policies, fostering innovation, and investing in
productive sectors are essential to improve Colombia's competitiveness in the international market.
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El comercio internacional surge como una respuesta a la necesidad de suplir las demandas del ser humano en un
contexto global, donde ningin pais, por desarrollado que sea, puede mantenerse de forma completamente
autosuficiente. La interdependencia entre naciones resalta la importancia de las relaciones internacionales, que
permiten no solo el intercambio de bienes y servicios, sino también el acceso a recursos, tecnologias, y conocimientos
que no siempre estan disponibles a nivel local. Este flujo constante de interacciones comerciales contribuye de manera
significativa al desarrollo econdmico y social de los paises, impulsando el crecimiento del capital, la transferencia de
tecnologias, y fomentando la innovacién a nivel global (Martinez et al., 2017). El comercio internacional, por lo tanto,
no solo beneficia a las naciones involucradas, sino que también promueve un entorno de cooperacion y competencia

que estimula el progreso colectivo.

En términos generales, el comercio internacional puede definirse como el intercambio de bienes, servicios y
capitales entre proveedores y consumidores de diferentes paises, regulado bajo acuerdos y normativas
internacionales que garantizan el cumplimiento de las condiciones pactadas. Este proceso esta estrechamente ligado
a la dinamica de la economia global, ya que las transacciones comerciales entre paises reflejan las fluctuaciones y
tendencias del mercado mundial. La importancia del comercio internacional radica en su capacidad para impulsar el
crecimiento econémico de los paises participantes, mejorando la competitividad de las empresas locales que, al
enfrentarse a mercados mas grandes y exigentes, se ven obligadas a innovar y optimizar sus productos. Ademas,
permite a los consumidores acceder a una mayor variedad de bienes y servicios, ajustandose a diferentes necesidades
y preferencias, lo que a su vez genera incentivos para el desarrollo de industrias locales que puedan competir en el
ambito global, promoviendo la generacion de empleo y fortaleciendo la economia nacional (Pérez, 2015; Landazury
etal., 2017).

La globalizacién ha actuado como un impulsor clave en la internacionalizacién de las empresas y en la evolucion
de las politicas comerciales de los paises. La creciente interconexion entre los mercados mundiales ha llevado a las
naciones a implementar politicas comerciales que no solo faciliten su participacion en la economia global, sino que
también les otorguen una ventaja competitiva. Estas politicas incluyen desde la creacion de acuerdos comerciales,
tanto bilaterales como multilaterales, hasta regulaciones disefiadas para atraer inversion extranjera directa, todas
orientadas a fortalecer la presencia de los paises en los mercados internacionales. En este contexto, naciones en
desarrollo como Colombia han visto en la internacionalizacién de sus economias una estrategia fundamental para
fomentar el crecimiento y mejorar su posicionamiento a nivel global. Las politicas econémicas que favorecen esta
integracion mundial se han vuelto esenciales, ya que permiten a las empresas locales ampliar y diversificar sus

operaciones comerciales mas alla de sus fronteras (Urdaneta et al., 2019).
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El objetivo principal de la presente investigacion es examinar el impacto que han tenido las politicas comerciales
implementadas por los distintos gobiernos de Colombia sobre el desarrollo de los sectores productivos del pais. El
estudio analizaré los instrumentos y mecanismos empleados por el gobierno para asegurar el éxito de estas politicas,
haciendo énfasis en las estrategias adoptadas en respuesta a las fluctuaciones del mercado global. Ademas, se
explorara la evolucién de dichas politicas y su influencia en la competitividad de las empresas colombianas a nivel
internacional. Este enfoque permitira comprender de qué manera las decisiones gubernamentales han influido en la
participacion de Colombia en el comercio global y qué retos aln deben superarse para lograr una mayor diversificacién

en sus exportaciones (Montiel & Prieto, 2021).

Histéricamente, Colombia ha sido un pais marcado por la alternancia de gobiernos conservadores y liberales, lo
que ha dado lugar a la implementacidn de diversas politicas comerciales que han oscilado entre la apertura econémica
y el proteccionismo. La apertura comercial ha facilitado una mayor integracién de Colombia en el mercado
internacional, lo que ha impulsado el crecimiento en el volumen de comercio. Sin embargo, en determinados
momentos, las politicas proteccionistas han sido implementadas para resguardar la industria local frente a la
competencia externa. A pesar de los avances logrados en este proceso de apertura, el pais contintia enfrentando un
déficit comercial recurrente, causado en gran medida por la escasa diversificacion de sus exportaciones. La fuerte
dependencia de productos tradicionales, como el café y el petréleo, limita las posibilidades de crecimiento de Colombia
en el &mbito global. Para superar estos retos, es fundamental que el pais impulse la innovacién en sus sectores
productivos y amplie su oferta exportadora, lo cual le permitird aprovechar de manera mas eficiente las oportunidades
del comercio internacional y mejorar su competitividad en el mercado global (Cazallo & Salazar, 2018; Garcia et al.,
2017).

La situacién econémica de un pais es un factor clave en el proceso de toma de decisiones gubernamentales, 1o
que obliga a los gobiernos a identificar oportunidades que aseguren la estabilidad financiera y promuevan un
crecimiento constante. Con la globalizacién, muchas naciones se han enfocado en la internacionalizaciéon de sus
empresas y comercio, con el objetivo de mejorar su situacion economica. El impacto de la globalizacion ha sido tan
profundo que resulta dificil para un pais avanzar sin colaborar con otros. En este contexto, la politica de comercio
internacional se presenta como un mecanismo de interaccion entre estados, brindando directrices que promueven la
estabilidad y el crecimiento econdmico. Esta politica permite a un pais establecer vinculos con otras naciones,
buscando un equilibrio que favorezca el crecimiento y el bienestar econdémico mediante el manejo adecuado de las

relaciones internacionales (Bernal & Mercado, 2015).
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El comercio, entendido como una actividad socioecondmica, implica el intercambio de bienes y servicios legales
en el mercado a través de transacciones de compra y venta, ya sea para consumo directo o transformacién en el
ambito internacional. Por otro lado, el comercio exterior se refiere a los intercambios realizados entre clientes y
proveedores de diferentes paises, separados por fronteras politicas, barreras econémicas, aduaneras y monetarias
(Montero & Morales, 2018).

Segun Lafuente (2012), el comercio exterior puede considerarse una técnica de la economia exterior, también
conocida como sector exterior. Este sector comprende todas las relaciones de intercambio de bienes y servicios entre
los residentes de un pais y socios extranjeros no residentes, mediante transacciones de compra y venta que generan
créditos y obligaciones en divisas o0 euros. Estas relaciones estan regidas por normativas juridicas tanto nacionales
como internacionales. El comercio exterior implica una circulacién mercantil que excede las fronteras nacionales,

ampliando la division del trabajo a nivel internacional y conduciendo a la integracion en la economia global.
2.1. Politicas comerciales en Colombia

Colombia ha atravesado diferentes etapas en su historia econdmica que han configurado las bases de sus
relaciones comerciales con el exterior. Entre los afios 1945 y 1967, el enfoque del pais hacia las exportaciones era
particularmente proteccionista. En esa época, las autoridades consideraban que las exportaciones no eran un aspecto
crucial para la estabilidad econémica nacional, lo que llevd a la implementacion de politicas orientadas a proteger el
mercado interno. Estas politicas incluian un aumento de los aranceles, que pasaron del 12% al 14.2%, y la creacién
de mecanismos como cuotas de importacién y un régimen de licencias previas, lo que limitaba la entrada de productos
extranjeros al pais. Entre 1955 y 1959, el nimero de licencias previas aumento en casi un 20%, demostrando el firme
propésito del gobierno de restringir las relaciones comerciales internacionales y fortalecer el comercio nacional
(Gallardo C. & Vallejo L., 2018).

Sin embargo, este enfoque proteccionista empezé a cambiar en la década de los 60, cuando el gobierno
implementd el Plan Vallejo. Este plan buscaba incentivar a las empresas nacionales para que importaran materias
primas e insumos, los transformaran dentro del pais y luego los exportaran con un valor agregado. El objetivo era no
solo incrementar las exportaciones, sino también fomentar la industrializacion y modernizacion de la economia
colombiana, impulsando la competitividad de las empresas en el mercado global. El Plan Vallejo se convirtié en un
pilar importante para la diversificacién econdmica de Colombia, contribuyendo a la integracion del pais en el comercio
internacional de una manera mas estructurada y estratégica. Este cambio en la politica econémica permitié que el
pais empezara a equilibrar sus necesidades internas con la creciente interdependencia global, abriendo las puertas a
nuevas oportunidades comerciales y consolidando las bases para futuras reformas orientadas hacia la apertura
econdmica (Gallardo C. & Vallejo L., 2018). Este plan fue la puerta que abrié al pais a las relaciones comerciales
internacionales, para el afio 1968, Colombia implemento una postura mas liberal, creando el fondo de exportaciones

(PROEXPO) generado con el fin de expandir los mercados para los exportadores colombianos.
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Organismos del Comercio Internacional

Los organismos responsables del comercio exterior en Colombia estan orientados a apoyar a los empresarios, ya
sean publicos o privados, y han sido creados con el objetivo de impulsar la internacionalizacién de productos y
servicios en respuesta a las demandas del sector (Casanova & Zuaznabar, 2018). Entre estos organismos se

encuentran:

e Ministerio de Comercio, Industria y Turismo: Su mision principal es apoyar e incentivar la actividad

empresarial, promoviendo la produccién de bienes, servicios y tecnologia para aumentar la competitividad.

e ProExport: Entidad encargada de apoyar las actividades del mercado internacional y promover las

exportaciones no tradicionales de origen colombiano.

e Bancéldex: Funciona como un instrumento financiero del Estado, respaldando el plan estratégico de

exportacion.

o Fiducoldex: Una entidad de servicios financieros de economia mixta, filial de Bancdldex, que apoya el

comercio exterior.

o DIAN: Su funcién principal es garantizar que el comercio exterior se realice bajo principios de equidad,

transparencia y legalidad, mediante el control de obligaciones tributarias, aduaneras y cambiarias.

o Banco de la Republica: Es el banco central de Colombia, con autonomia administrativa, patrimonial y

técnica.

o Superintendencia de Industria y Comercio: Su objetivo es fortalecer el desarrollo empresarial y garantizar

la satisfaccion del consumidor.
o Intendencia de Sociedades: Se encarga de la inspeccion, control y vigilancia de las sociedades mercantiles.

o Fondo Nacional de Garantias S.A.: Apoya el desarrollo sostenible del pais, otorgando garantias a los

empresarios que presentan proyectos viables, pero carecen de suficientes fondos de garantia.
2.2. Actual politica de comercio exterior

En relacidn con la administracion de la politica comercial anterior, que establecio importantes lineas de accién
para impulsar las exportaciones en Colombia, el gobierno del presidente Ivan Duque ha decidido implementar una
nueva politica comercial, debido a que los resultados de crecimiento bajo la politica previa no fueron los esperados.
La nueva politica pone un énfasis especial en combatir el comercio ilegal, centrando sus esfuerzos en sectores

sensibles como el textil y confecciones, con el objetivo de luchar contra el contrabando y su impacto en estos sectores.

Ademas, la actual estrategia incluye programas como Colombia Agil y las mesas de facilitacién del comercio. El

enfoque actual no se orienta hacia la creacion de nuevos acuerdos comerciales, sino en maximizar el aprovechamiento
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de los ya existentes. Segun el Plan Nacional de Desarrollo, esta politica comercial es menos ambiciosa que la de la

administracion anterior, lo que se espera que genere resultados favorables en términos de los objetivos planteados.

La politica comercial de Colombia se sustenta en siete pilares: 1) Innovacion y emprendimiento, 2) Encadenamientos
productivos, 3) Capital humano, 4) Transferencia de tecnologia, 5) Calidad, 6) Financiamiento con Bancoldex, y 7)

Comercio exterior.
2.3. Situacion actual de la economia colombiana

Colombia se encuentra en un periodo marcado por una gran incertidumbre, producto de la crisis generada por la
pandemia del COVID-19 y los bajos precios del petroleo, dos factores que han afectado profundamente la economia
nacional. Los ingresos del pais se han reducido significativamente, paralizando muchas actividades econdmicas y
agudizando tanto las necesidades fiscales como sociales. Esta situacion ha generado incertidumbre sobre la
sostenibilidad a largo plazo de la economia colombiana, afectando de manera directa la calidad de vida de los
ciudadanos. La caida de los pagos en délares, como resultado de la disminucién de las exportaciones de petroleo, ha
disminuido los ingresos del pais, lo que ha provocado un aumento en el costo de los productos de consumo cotidiano,
creando una presion econdmica adicional sobre las familias colombianas. Ademas, se estima que los ingresos
generales del pais seran aun menores en comparacion con afios anteriores, debido al declive en los precios del
petréleo que ya habia comenzado en 2019. Este escenario plantea un panorama econémico desafiante que obliga a
una reflexiéon profunda sobre la situacion actual de Colombia y sus perspectivas futuras (Gallardo C. & Vallgjo L.,
2018).

La crisis econdémica desencadenada por la pandemia ha llevado al cierre masivo de actividades productivas en
todo el pais, impactando de manera severa la mayoria de los sectores econdémicos. Las politicas de reapertura
implementadas por el gobierno dieron un respiro a ciertos negocios y generaron ingresos para muchas familias
colombianas, permitiendo que algunos sectores comenzaran a recuperarse lentamente. Sin embargo, es evidente que
Colombia no estd completamente preparada para una reapertura total de sus actividades economicas, ya que
persisten grandes desafios en términos de infraestructura sanitaria, control de la pandemia y la capacidad de las

empresas para adaptarse a la nueva normalidad.

A pesar de estos desafios, es crucial que el pais implemente mecanismos de accion que permitan reactivar su
economia de manera sostenida. Entre las principales prioridades deberia estar el fortalecimiento de las exportaciones,
que se han visto severamente afectadas por la crisis. Esto requiere no solo incentivar a las empresas a incrementar
sus niveles de produccién, sino también mejorar su competitividad e innovacion para que puedan adaptarse a las
demandas de los mercados internacionales. Igualmente, es necesario que las organizaciones implementen estrategias
productivas mas eficientes, que les permitan ser mas resilientes frente a futuras crisis. La diversificacion de los

sectores productivos, el impulso a la economia digital y el fortalecimiento de la infraestructura tecnolégica son aspectos
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clave para lograr una recuperacion sélida y sostenible. Con las medidas adecuadas, Colombia podria no solo superar
esta crisis, sino también aprovecharla como una oportunidad para modernizar su economia y posicionarse de manera

més competitiva en el contexto global.

La revision bibliografica es un componente esencial en cualquier investigacidn, ya que permite obtener informacién
relevante de una amplia gama de documentos (Gémez-Luna et al., 2014). Este proceso es crucial para construir una
base solida de conocimientos, identificar vacios en la literatura y orientar la investigacién hacia areas menos
exploradas. Ademas, contextualiza el estudio dentro del marco teorico existente, proporcionando las herramientas
conceptuales y metodologicas necesarias para una investigacion rigurosa. Una revision exhaustiva y critica de las
fuentes ayuda a identificar tendencias y debates actuales, y contribuye al avance del conocimiento, estableciendo

conexiones entre estudios previos y la nueva investigacion propuesta.

Dado el impacto del comercio exterior en la economia, este estudio busca analizar como la politica de comercio
internacional influye en el desarrollo econdmico. Se emplea una metodologia documental bibliogréfica, que incluye el
andlisis de informes oficiales y datos de bases especializadas, para entender las dinamicas del comercio internacional
y sus efectos en diferentes sectores econdmicos. La interpretacién de los datos se realiza mediante la hermenéutica,
facilitando una comprension contextual y critica de los textos, lo cual es fundamental para alcanzar los objetivos del
estudio (Mufioz & Morales, 2018). El proceso incluye la seleccién de fuentes y bases de datos, la definicion de criterios
de busqueda, el analisis de datos, y la elaboracién de un informe final que resume los hallazgos. Cada etapa es
esencial para asegurar la validez y relevancia del estudio, beneficiando tanto el desarrollo académico como la

formulacion de politicas publicas en comercio internacional.
Procedimiento:

1. Seleccion de fuentes y bases de datos de consulta: Identificacién de las plataformas mas relevantes y

confiables para acceder a la literatura cientifica y a informes oficiales que aborden el tema de investigacion.

2. Definicion de fuentes de busqueda: Delimitacion de los recursos bibliograficos y documentales especificos que

se utilizaran para la recoleccion de informacion.

3. Establecimiento de criterios de inclusién y exclusion: Determinacion de los pardmetros que guiarén la

seleccion de los documentos, garantizando la relevancia y calidad de las fuentes elegidas.

4. Analisis y procesamiento de datos: Aplicacion de técnicas de analisis cualitativo y cuantitativo para interpretar

la informacion recabada, identificando patrones y relaciones significativas.
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5. Elaboracion de informe final: Redaccion de un documento que sintetice los resultados de la investigacion,

incluyendo conclusiones y recomendaciones basadas en el anélisis realizado.

Este procedimiento sistematico asegura que la investigacion se realice con un alto grado de rigor académico, lo

que permitira obtener conclusiones sdlidas y aplicables en el ambito del comercio internacional.

Desde su incorporacién a la Organizacién Mundial de Comercio (OMC) en los afios noventa, Colombia ha
experimentado un crecimiento sostenido en sus exportaciones, beneficiandose de la liberalizacion del comercio en
diversos sectores (Baena, 2019). A medida que la globalizacion avanzaba, el pais adopté politicas comerciales que
le han permitido adaptarse a la dinamica del mercado internacional. Aunque no es uno de los destinos preferidos para
inversion extranjera, Colombia ha logrado estabilizar su economia a través de la sélida exportacion de minerales y

productos agricolas, como el café y las flores.

El problema con Colombia es que es un pais tercermundista el cual solo basa su comercio en la minera y parte
del sector agricola lo que no le permite un crecimiento significativo en el mercado mundial, aunque la realidad es que
la competencia en exportacion es grande Colombia no ha hecho mayor esfuerzo para diversificar su exportacion y
sigue basando sus politicas comerciales en respaldar sectores mineros y medianamente agricolas, industrialmente
hablando Colombia se encuentra grave pues exportamos materia primera para que nos importen materiales

industriales para luego volverlos a exportar lo que para el pais no supone muchos excedentes a la hora de la verdad.

Aunque el gobierno intente mediante sus politicas el crecimiento econdémico del pais le ha resultado dificil
conseguir resultados mayormente favorables, a esto se le suma la desventaja de la deuda externa del pais lo que lo

vuelve un foco poco apetecible para las negociaciones e inversiones.

La actual politica de comercio exterior en el desarrollo busca despertar en los empresarios la importancia de
responder al ritmo internacional, fortaleciendo las exportaciones, procesos mas eficientes, desarrollen indicadores
tales como las condiciones de los factores y demanda, las industrias de apoyo, mejorar las estrategias y estructuras
de las empresas que permitan mejorar la economia nacional desarrollando empresas competitivas a nivel

internacional.
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Cuadro 1. Comportamiento del comercio exterior de Colombia
Cifras en millones de délares
Diciembre del 1 al 31 de 2019 y 2020

Importaciones ¥ Exportaciones ¥/
(cifras observadas no incluyen petréleo)
Periodo Valor CIF Valor FOB Valor FOB
Var.% Var.% Var.%

2019 2020 20119 2019 2020 20119 Conv. 2019 2020 20119 Conv.
Enero 4,302 4,330 0.6%| 4,090 4114 0.6% C 3,066 3,419 11.5% d
Febrero 3,951 3,968 04%| 3,766 3,774 0.2% C 3,183 2,942 -7.6% d
Marzo 4,301 3,588 -16.6%| 4,100 3,407 -16.9% C 3,345 2,439 27 1% d
Abril 4528 3,097 -31.6%| 4,327 2,914 32.7% C 3,863 1,867 51.7% d
Mayo 4789 2,877 -399%)| 4,582 2,712 -40.8% C 3,748 2221 40.7% d
Junio 3,083 2,899 27.2%| 3,804 2,722 28 5% [ 3,096 2,286 -26.2% d
Julio 4 565 3,646 -20.1%| 4,359 3,451 -20.9% C 3,256 2,550 21.7% d
Agosto 4913 3,571 -27.3%| 4,683 3,398 27 4% [ 3,264 2,585 -20.8% d
Septiembre 4,200 3476 17.2%)| 3,996 3,303 -17.3% C 3,067 2,541 -17.2% d
Octubre 4333 3,706 -145%| 4,133 3,512 -15.0% [ 3,326 2,643 -20.5% d
Noviembre 4757 4,075 -14.3%| 4,547 3,859 15 1% 0 2,944 2827 -14.1% d
Enero - noviembre 48,624 39,233 -19.3%| 46,387 37,165 -19.9%) ol 36,159 28,021 -22.5%) d
Diciembre (1 - 31)° 4,078 4,031 1.2%| 3,883 3,802 -2.1% o 1,991 2,234 12.2%) 0

Fuente: Bodega de datos. CEE DIAN
Blaboro: Coordinacion de Estudios Econdmicas.

o: Observadas DIAN (declaraciones electronicas COMEX, SY GA y MUISCA).
* Para exportaciones de diciembre de 2019 (cifras certificadas) se excluyeron las subprtidas

correspondientes al petréleo, con el propdsito de hacer comparables los dos afios.

T Producidas por la DIANy certificadas por el DANE.
2 Produccion conjunta DIAN-DANE

c: Produccion DIAN - certificadas DANE

d: Produccion DIAN -DANE

Fuente: Dian (enero 2021)

Como se muestra en el Cuadro 1, las importaciones de Colombia experimentaron una disminucion del 1,2% en
términos CIF, reduciéndose de US$ 4.078 millones en 2019 a US$ 4.031 millones en 2020. En términos FOB, la
disminucion fue del 2,1%, pasando de US$ 3.883 millones a US$ 3.802 millones. Por otro lado, las exportaciones

incrementaron su valor FOB en un 12,2%, aumentando de US$ 1.991 millones en 2019 a US$ 2.234 millones en 2020.

Cuadro 2. Comportamiento del comercio exterior en Colombia
Cifras en millones de délares

Febrero del 1 al 20 de 2020 y 2021

Exportaciones ?/
Importaciones (noincluye petrdleo en cifras
, observadas)
Periodo Valor CIF Valor FOB Valor FOB
2000 | 2028 ::;2:; 200 | 202 zi;z’; conv| 2020 | 2021 ‘;3;1'96 Conv
Enero 4330] 3769 -13.0%] 4114 355 -138% o 2200 1678 -38% o
Febrero 12l 20 2733 2930] 72%| 2607 279 5e%| of 123 153 54| o

Fuente; Dian (febrero 2021)

Como se muestra en el Cuadro 2, las importaciones colombianas aumentaron un 7,2% en términos CIF, pasando
de US$ 2.733 millones en 2020 a US$ 2.930 millones en 2021, y un 5,6% en términos FOB, elevandose de US$ 2.602
millones a US$ 2.751 millones. En cuanto a las exportaciones, el valor FOB experimentd una caida del 19,3%,
descendiendo de US$ 1.457 millones en 2020 a US$ 1.174 millones en 2021.
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Cuadro 3. Comportamiento del comercio exterior en Colombia
Cifras en millones de délares
Abril 1 al 24 de 2020 y 2021

Importaciones " Exportaciones
(cifras observadas no incluyen petroleo)
Periodo Valor CIF Valor FOB Valor FOB
Var.% Var.% Var%

2020 2021 24120 2020 | 2021 A0 Conv.| 2020 2021 24120 Conv.
Enero 4330 3822 | 11.7%| 4,114 3598 | -12.5% ¢l 3419 2609 -23.7% d
Febrero 3,968 3,904 -1.6%| 3774 3,659 -3.0% ¢l 294 2945 0.0% d
Marzo (1-31) 3588 | 4862 | 355%| 3407 | 4585 | 7% o 1811 | 2238 | 236% o
Enero - marzo 11,886 | 12,569 5.9% 11,206 | 11,813 46% of 8174 17,19 4.7% 0
Abil (1 - 24) 2523 | 3626 | 43.7% 2374 | 3401 | 433% o 1,145 1,666 45.5% 0
Fuente: Bodega de datos. CEE. DIAN. " Producidas por la DIAN y cerfficadas por el DANE
Babord: Coordinacion de Estudios Econdmicos. 2 Produccion conjunta DIAN-DANE.
o: Observadas DIAN (declaraciones electronicas COMEX, SYGA y MUISCA). ¢: Produccion DIAN - certificadas DANE

d: Produccion DIAN -DANE

Fuente: Dian (abril 2021)

Como se observa en el cuadro 1, las importaciones colombianas aumentaron en términos CIF 43,7%, al pasar de
US$ 2.523 millones en 2020 a US$ 3.626 millones en 2021 y en valor FOB

43,3%, al pasar de US$ 2.374 millones a US$ 3.401 millones; Con respecto a las exportaciones, el valor FOB registrd
un aumento de 45,5% al pasar de US$ 1.145 millones en 2020 a US$ 1.666 millones en 2021. (Ver nota metodoldgica).

En Colombia, la formulacién y ejecucion de la politica exterior ha estado tradicionalmente influenciada por las
relaciones comerciales con otros paises y la presion de los gremios econdmicos. Esta dindmica ha llevado a la
implementacion de politicas publicas como los programas de transformacion productiva, cuyo propésito es impulsar
el avance técnico, fomentar el crecimiento economico, diversificar la oferta exportadora con productos de alto valor
agregado, y fortalecer sectores clave a nivel mundial. Sin embargo, estos esfuerzos no han logrado los resultados
esperados, debido a la persistente dependencia de la exportacion de productos primarios y la lentitud en la ejecucion

de las politicas de transformacion (Lopez & Montoya, 2016).

De manera similar, Salazar y Morales (2018) sostienen que la politica exterior de Colombia se centra en consolidar
y fortalecer instituciones y politicas que respondan a los cambios en el sistema internacional. El Gobierno ha puesto
especial énfasis en promover el crecimiento y la competitividad, la igualdad de oportunidades y la consolidacién de la

paz, buscando asi una mayor integracién regional y diversificacién en sus relaciones y agenda.
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La situacién actual del comercio internacional presenta desafios considerables para Colombia, lo que resalta la

urgencia de diversificar sus exportaciones. A pesar de ser un pais con abundantes recursos naturales, la falta de una

distribucion eficiente de estos y de una cadena de valor competitiva limita su participacion en el comercio global. Para

que Colombia se destaque en el escenario internacional, es fundamental una mayor inversion por parte del gobierno

en sectores clave como la materia prima, la mano de obra y la industria. Estas acciones deberian enfocarse en:

Mejorar la distribucion de los ingresos y elevar el nivel de vida de la poblacion, lo que fortaleceria el mercado

interno y brindaria una base mas sélida para las exportaciones.

Impulsar el desarrollo de los mercados externos, favoreciendo la expansién del comercio colombiano hacia

nuevas regiones y diversificando tanto productos como socios comerciales.

Cumplir con los compromisos internacionales, lo que reforzaria la confianza en la economia colombiana y su

capacidad de cumplir con acuerdos y tratados de comercio.

Estimular la competitividad mediante la adopcién de nuevas tecnologias y procesos de innovacién, lo que

permitiria a Colombia competir en igualdad de condiciones con otros paises.

En este sentido, para que Colombia alcance una posicién mas competitiva en el comercio internacional, es

recomendable;

Diversificar la oferta de productos exportables, enfocandose en la innovacién y agregacién de valor a los

recursos naturales.

Fomentar la educacion empresarial orientada hacia la internacionalizacion, preparando a las empresas

colombianas para competir en mercados globales.

Incentivar a los sectores productivos a expandir sus operaciones en el ambito internacional, aprovechando

las ventajas comparativas y buscando nuevas oportunidades comerciales.

Invertir en la formacion de empresas especializadas en la comercializacion del sector industrial, promoviendo

la creacion de clusteres y redes de colaboracion.

Diversificar las relaciones con inversores extranjeros, explorando nuevos mercados y buscando alianzas

estratégicas con paises emergentes y desarrollados.

Implementar una infraestructura tecnoldgica avanzada para gestionar de manera eficiente las relaciones

comerciales y aduaneras, facilitando el flujo de bienes y servicios.
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o Adoptar practicas exitosas de paises potencia, sin caer en la simple imitacion, sino adaptandolas a las

particularidades y fortalezas de Colombia.

El comercio internacional, al facilitar el intercambio de bienes y servicios entre paises, s una pieza clave para el
crecimiento econdmico. Reducir las barreras fronterizas y mejorar la competitividad del mercado interno son pasos
cruciales para atraer inversion extranjera y fortalecer las exportaciones. En este contexto, el Estado debe asegurar
condiciones sociales y econémicas minimas para que las empresas nacionales puedan ingresar con éxito en los

mercados internacionales (Cardona, 2001).

Las politicas comerciales, por lo tanto, juegan un papel determinante en las relaciones econdémicas con otros
paises. Es fundamental que estas politicas sean flexibles y adaptadas a las necesidades tanto del gobierno como de

las empresas, garantizando la estabilidad financiera y el desarrollo sostenible del pais.

Finalmente, es imprescindible que Colombia se oriente hacia el fortalecimiento de su capacidad competitiva
internacional. Este proceso implicara reformas y ajustes a las politicas comerciales existentes, con el objetivo de
garantizar una insercion exitosa en el comercio global, manteniendo un equilibrio adecuado en las relaciones

comerciales nacionales e internacionales.
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