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INTRODUCCION

El Centro Historico de la ciudad de Barranquilla
es la zona donde surgio la ciudad y donde se desarrolld
la vida comercial, cultural y politica desde su poblamien-

to hasta los afios 80 del siglo XX.

Actualmente es el sector mas importante de la
ciudad de Barranquilla en términos comerciales y eco-
nomicos. También es considerado una zona estratégi-
ca para el futuro desarrollo de la ciudad, sin embargo,
afronta una aguda problematica a causa de la invasion
del espacio publico y el aumento de ventas estacionarias

en sus puntos mads estratégicos.

En momentos recesivos, el sector informal de una
economia puede ser visto como una vélvula de escape
para los individuos menos educados de una sociedad,
pero también es claro que la informalidad existe basica-
mente por la incapacidad del sector formal de generar

suficientes empleos.

La tasa de desempleo en Barranquilla-Soledad
para el ultimo trimestre movil julio-septiembre de 2009,

se ubico en el 11,1%, lo que comprende un numero de

83.730 personas.

Paralelamente a las altas cifras de desempleo,
cabe sefalar que en 2009, en Barranquilla y Soledad, el
46,6% de los ocupados se ubicaba en el grupo por cuen-
ta propia, y aunque en este grupo se incluyen profesio-
nales y trabajadores independientes, el hecho refleja la
pérdida del dinamismo del sector formal para absorber

la demanda de nuevos puestos de trabajo.

Debe tomarse en cuenta que, en la mayoria de los

casos, las ventas estacionarias no son vistas como una
opcion laboral real sino como una posibilidad frente al

desempleo.

Las personas dedicadas a ellas se denominan ven-
dedores estacionarios y su labor consiste en vender arti-
culos o alimentos a precios accesibles a la comunidad.
Esta labor la realizan en unas condiciones inadecuadas
de salubridad e higiene y tienen el gran inconveniente
de invadir el espacio publico, que no estd apto ni permi-

tido para ejercer esta actividad.

Los vendedores estacionarios ubicados en esta
zona desarrollan una actividad informal, que les generan
ingresos bajos, insuficientes para cubrir la canasta fami-
liar y las otras necesidades bésicas. De tal manera que
sus condiciones de vida no son las adecuadas y ven cada
dia mas alejada la posibilidad de ubicarse en el mercado

formal de la economia.

Ademis, la mayoria de los vendedores son perso-
nas del sexo masculino y sus negocios son frecuentados
por hombres, mujeres y nifios que encuentran aqui una
oportunidad para conseguir articulos a precios muy ba-

jos.

Las condiciones sociales y de trabajo de estos
vendedores llevan a una pobre autoestima y percepcion
de si mismo, ya que sus derechos son vulnerados y esto
les impide realizar satisfactoriamente su labor. A esto se
suma la falta de seguridad social y los bajos niveles de
educacion, los cuales se constituyen en otros factores

que inciden negativamente en su calidad de vida.

La informalizacion de la economia en suma con-

tribuye al aumento de la pobreza. Al carecer de conoci-
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mientos técnicos y apropiados, las personas recurren a
una labor poco exigente en ese sentido y que apenas le

dara respuestas inmediatas a sus problemas.

La falta de conocimiento y, en consecuencia, de
competencias no es, sin embargo, el tnico condicionan-
te que actta en la decision de una persona para conver-
tirse en vendedor estacionario, pues hay quienes poseen
credenciales técnicos y/o universitarios y caen en la mis-

ma masa informal.

Los elevados niveles de informalidad tienen, por
demsis, un efecto devastador sobre el proceso democrs-
tico en Colombia, principalmente debido a que estos
emprendedores operan completamente fuera de las es-
feras de la legalidad, del proceso econémico e incluso

del politico.

Por todo lo anterior, el creciente desarrollo de la
economia informal en Colombia, impone un reto y re-
clama la atencion de los lideres encargados de la marcha
econdmica del pais, atencion que debe materializarse
mediante la potenciacion del desarrollo de la pequefay
mediana empresa, con el propésito de lograr la estabiliza-

cién econémica que todos los colombianos deseamos.

Por nuestra parte, ante las necesidades y proble-
maticas de orden social y econdmico ya descritas que
estan afectando la calidad de vida de los vendedores
estacionarios derivada de la labor que desempefian en
el Centro Histérico de Barranquilla, se considerd per-
tinente llevar a cabo esta investigacion, a fin de cono-
cer las dimensiones de demografia, familia, economia,
vivienda, ambiental y legal, que permitieron definir el
perfil socioeconémico de los vendedores estacionarios

como variable tnica de este estudio.

A partir de ello, los investigadores nos formula-
mos el siguiente interrogante: ;Cudl es el perfil socioeco-
nomico de los vendedores estacionarios del sector uno

del Centro Histérico de Barranquilla?

En concordancia con ello, se presenta el objetivo
general del estudio, que busca elaborar un diagndstico
socioecondmico de los vendedores estacionarios del
Centro Histérico de Barranquilla ubicados en el sector

1: calle 38 y carrera 41.

El estudio aporta informacién ttil al grupo de
investigacion Familia y Desarrollo Humano dando con-
tinuidad al Proyecto Representaciones Sociales que tie-
nen los habitantes y vendedores del Centro Historico de
Barranquilla frente al proceso de reconstruccién que alli
se promueve (Garcia, Ruiz, Valencia, Aguado & Soto,
2009). Para la realizacion del estudio el Centro fue di-
vidido en cuatro sectores y se elabord una encuesta en
la cual participaron para su aplicacion COODISCAR
y PROMOCENTRO. Pero, antes de exponerlo en con-
creto, conviene definir y explicar formalmente nuestras
principales categorias de estudio: el origen del vendedor
informal o estacionario en nuestro contexto y el espacio

publico.

Los vendedores informales y el espacio publico

Los fenémenos y problemdticas sociales que
acontecen en las ciudades colombianas son muchos y
de enorme magnitud. El de los vendedores estacionarios
cobra mayor interés en los actuales momentos, cuando
en gran parte del pais se adelantan proyectos masivos
de movilidad urbana de pasajeros y que presuponen la
reubicacion de las personas dedicadas a la economia in-

formal.
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Los vendedores estacionarios tienen un origen y
una historia que contar, pues, aunque pareciera nuevo,
el nacimiento y el desarrollo de este fendmeno implica
distintos acontecimientos que incluyen desde la violen-
cia de los afios 20, la depresion econdmica de los afios
30, el desplazamiento de campesinos como consecuen-
cia del conflicto armado en la década del 40 y su au-
mento en la década del 80 por enfrentamientos entre las
guerrillas, el Estado y grupos paramilitares que se vienen
a establecer en la periferia de las principales ciudades.
De hecho, Basto & Barbosa (1990) mencionan que en-
tre las causas se pueden hallar las diferentes politicas de
desarrollo econémico del gobierno Pastrana Borrero en

la época del Frente Nacional.

En esta misma linea, Rojas, Rivas y Rojas (2004)
identifican como las principales causas del paso perma-
nente de personas hacia actividades informales, particu-
larmente hacia el comercio urbano callejero, las siguien-
tes: migraciones de poblacion campesina hacia las ciu-
dades, generadas principalmente por violencia politica,
guerrilla, extorsion, secuestro, paramilitarismo y narco-
trafico; ausencia de programas gubernamentales de de-
sarrollo rural que frenen la emigracion de los sitios de
origen; desestimulo a las actividades agricolas, pecuarias,
forestales y mineras, deficiencia de medios de comunica-
cién, espejismo de progreso en las ciudades y busqueda
de mayores y mejores oportunidades de empleo, ingre-
sos, nivel de vida y estatus social, apoyo y estimulo que
brindan familiares ya radicados en las ciudades y en los

sitios de emigracion.

De acuerdo con lo anterior, el comercio informal
urbano callejero es ejercido principalmente por inmi-

grantes campesinos o emigrantes de pueblos y pequefias

ciudades que buscaron en las grandes ciudades mayores
oportunidades de empleo y mejora de su nivel de vida.
No obstante, la realidad que encuentran al llegar a la
ciudad es otra, pues, las pocas oportunidades de empleo
a su alcance estin relacionadas con oficios que exigen
baja o ninguna calificacion y experiencia, y que son mal
remunerados, situacion que les induce a emprender acti-
vidades de “rebusque” con el animo de incrementar sus
ingresos y, posteriormente, constituirlos como su princi-

pal fuente de sostenimiento.

Otro autor que suscribe ideas como las anteriores
es Olea (2001), quien plantea que las migraciones entre
ciudades estan impulsadas por la violencia urbana e inse-
guridad, asi como por los costos de vida elevados en los
sitios de origen, las economias regionales en auge que
brindan mayores posibilidades de desarrollo individual,
mejores oportunidades de empleo o probabilidades de
estudio; la ayuda de familiares residentes en las urbes
hacia donde se desplazan y la insuficiencia de programas
de formacion para el trabajo técnico de alta calidad en
las ciudades. Todo lo anterior impide insertar producti-
vamente a la mano de obra no calificada en el cambiante
mercado laboral urbano; de igual forma influyen en el
problema la carencia de recursos familiares para finan-
ciar la educacién y la formacion laboral, asi como la baja
motivacion de los potenciales candidatos para empren-

der estudios o capacitacidon profesional.

Como dato complementario, Rojas (2004) afirma
que la tradicion de familia en el desempeiio de activi-
dades informales, comerciales o callejeras, en particular,
asi como la modernizaciéon de las empresas publicas y
privadas y sus consecuentes despidos masivos; los bajos

salarios pagados a la mano de obra poco calificada, que
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no cubren los costos de vida familiar y una relativa faci-
lidad de entrada y salida de la actividad e independencia
que proporciona constituyen a la informalidad como el

modo mas viable de insercion laboral.

Por otra parte, en la literatura se encuentran diver-
sos temas que hacen referencia al vendedor estacionario.
No obstante, uno de los temas que genera un gran deba-
te es el uso del espacio publico. En este sentido, Arango
(2004) explica que el espacio publico es pro indiviso; es
de todos, pero no pertenece a nadie. Todos lo pueden
disfrutar, pero no usufructuarlo en beneficio personal ni
mucho menos apropiarselo con fines egoistas. Tampoco
cabe el argumento que, como es de todos, cada individuo
podria resolver tomar posesion de su “micro-porcién” o

“diferencial espacial”, ejerciendo dominio sobre este.

METODO

La informacién del estudio fue obtenida por me-
dio de encuestas realizadas por un grupo de estudiantes
de los Programas de Trabajo Social, Psicologia y Admi-
nistracion de Empresas de la Universidad Simén Bo-
livar. En ella se calculan indicadores socioecondmicos

que caracterizan a los vendedores estacionarios y para

su realizacién se abordé un enfoque cuantitativo de tipo

descriptivo que permitio el estudio de la unidad de analisis.

Los resultados de la investigacion se expresan y
explican por medio de gréficos y tablas, lo cual permitié

una mejor ilustracién y comprension de la situacion.

Por ultimo se establecieron conclusiones de cada
una de las dimensiones que dan cuenta de la variable
que determina cual es el perfil socioeconémico de los
vendedores estacionarios de la zona uno del centro his-

torico del distrito de Barranquilla.

RESULTADOS

Demografia

Considerando las edades de los vendedores esta-
cionarios, nuestro estudio encontré que estos se hallan
en el rango de edad en que los seres humanos pueden

prestar su mayor capacidad de trabajo (Figura 1).

En su mayoria, por demas, los vendedores esta-
cionarios no viven en Barranquilla, sino en el Area Me-
tropolitana o en los municipios del departamento del

Atlantico (Figura 2).

Figura 1. Estructura de edades

ESTRUCTURA DE EDADES

73%

O < 15 ANOS
m 15— 25 ANOS
0O 25 — 50 ANOS
O > 50 ANOS
B NO RESPONDE
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Figura 2. Lugar de vivienda
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Figura 3. Lugar de nacimiento
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Figura 4. Tiempo en el lugar de residencia
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Un dato importante en todo estudio socioecono-
mico es el lugar de nacimiento de la poblacién objeto
(Figura 3). Sobre este indicador vale la pena destacar
que de los vendedores que especificaron su lugar de na-
cimiento, el 51% son originarios de municipios distintos
a Barranquilla, lo que en parte corrobora las ideas de
Rojas, Rivas y Rojas (2004), asi como de Olea (2001)

relativas a la migracién y a la economia informal.

Al contrastar, por otro lado, el tiempo de perma-

nencia en el lugar de residencia con la tenencia de la
vivienda, se evidencia cierta correspondencia, pues cer-
ca del 60% de los vendedores llevan mds de 15 afos
viviendo en el mismo lugar, explicando esto fundamen-

talmente porque el 76% son propietarios de la vivienda

(Figuras 4 y 5).

Sin embargo, el estudio igualmente revela, en con-
cordancia con Olea (2001), que tres de cada diez (30%)

de los vendedores estacionarios llegan a la ciudad por

Figura 5. Tenencia de la vivienda
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Figura 6. ;Qué lo motivo a trasladarse a la ciudad?
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desplazamiento forzado, esto es, se convierten en emi-

grantes no econdémicos (involuntarios) (Figura 6).

Familia
Esta dimension recoge datos de las particularida-

des de las familias de los vendedores estacionarios.

Como se puede ver en la tabla inmediatamente
anterior, solo el 38% de los vendedores se encuentra ca-
sado; en tanto que el 35% se halla en estado de solteria,
lo que probablemente explique que el 29% no tenga hi-

jos.

Tabla 2
Tabla 1 :Cuantos hombres y cuiantas mujeres?
No. DE HIJOS No. DE UNIONES SEXO DATOS %
56% entre uno a tres 44% una union HOMBRES 79 63%
29% no tiene 35% no se ha casado MUJERES 41 31%
TOTAL 126 100%

Figura 7. Estado civil
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El total de personas que conforman los 34 hoga-
res de los vendedores estacionarios asciende a 126, lo
que se traduce en 3,7 personas/hogar igual que el pro-

medio nacional.

En los hogares predomina, ademas, el sexo mas-
culino. A su vez, la Razén de Dependencia (RD), indica-
dor que nos sefala cuantas personas en edad improduc-
tiva dependen econdmicamente de las productivas, es de

0,24, medida por la siguiente formula:

Como hemos expresado en la introduccién, por
lo general este tipo de poblacidn alcanza niveles de edu-
cacién bajos. Los resultados muestran, en efecto, que
el 70% de los integrantes de la familia ha alcanzado la
secundaria, y solo un 2% la educacién superior. Esto
explica probablemente el poco acceso a niveles mayores
de conocimientos y habilidades o la vinculacion de los
jovenes a tareas propias de la venta estacionaria como

forma de relevo generacional.

Tabla 3
:De las personas que conforman la familia,
cual es el estado civil de ellas?

ESTADO CIVIL

Soltero
Casado
Divorciado
Viudo
Union libre
No responde
Total

poblacién <15 + poblacién > 65
16 < poblacién 64

21 +33

100

RD =

RD = =0,24

Es de sefalar que en el Atlantico este indicador es
de 0,56, lo que significa que, en los hogares de los vende-
dores estacionarios, existe una menor carga econémica
de la que se observa en el departamento. Tal situacién
puede relacionarse con el hecho de que el 44% de los
miembros de los hogares permanecen solteros con sus

consecuentes repercusiones en la natalidad.

DATOS %
56 44%
40 32%

1%
3 2%
24 19%
2 2%
126 100%

Con relacion a la vinculacion a los sistemas de
salud, el 50% de los vendedores se encuentra en el SIS-
BEN (régimen subsidiado) y un 32% en EPS (régimen
contributivo), lo que muestra que al menos en esta ma-
teria gozan de una buena cobertura. Sin embargo, como
ocurre en otros grupos de poblaciones, la medicina pre-
ventiva para ellos resulta escasa, el 71% de los encuesta-

dos manifesté no ser beneficiario de ella.

A fin de complementar el andlisis de las condi-
ciones de vida de la poblacidn, se incluyeron en el es-

tudio indicadores acerca de la posesion de equipos y/o
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Tabla 4. ;Cuales de los siguientes electrodomésticos tiene su hogar?

ELECTRODOMESTICO HOGARES TOTAL NIVEL
VENDEDORES ESTAC. NACIONAL

Television 82% 89% Por debajo
Equipo de sonido 53% 50% Por encima
Céamara de Video 15% ND

DVD 41% 47% Por debajo
Estufa 62% ND

Horno microondas 6% 15% Por debajo
Lavadora 53% 40% Por encima
Refrigerador 47% 80% Por debajo
Computador 15% 23% Por debajo

Fuente: Calculo de los autores y DANE Encuesta de Calidad de Vida 2008

Figura 9. Electrodomésticos

90%

B HOGARES VENDEDORES ESTAC.

O TOTAL NACIONAL

80%

70%

60%

50%

40%+

30%

o=
20%
A
10%
0%
Television Estereo Camara de DVD Estufa Horno Lavadora Refrigerador Computador
Video Microondas
artefactos electrodomésticos. Si se compara la tenencia Vivienda

de estos en los hogares de los vendedores estacionarios

respecto al total nacional algunos de estos electrodomés-

ticos se poseen por encima y otros por debajo de la me-

dia nacional, tal como se observan en la tabla y grafica

anteriores.

En el analisis de las condiciones de vida, la vivien-
da constituye una dimension de importancia desde la
perspectiva del tipo de vivienda, el régimen de tenencia,

asi como su infraestructura y los servicios con que cuenta.
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Figura 10. Acceso a los servicios publicos
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Al examinar la propiedad de la vivienda para la
poblacién de estudio, se destaca la vivienda propia, lo
que se traduce en mayor estabilidad econémica y poca
movilidad interna. Por otro lado, las caracteristicas infra-
estructurales de la vivienda también permiten calificar
la calidad de vida. Con relacion al material de los pisos
de las viviendas predominan el cemento y las ceramicas.
En cuanto al material de los techos de las viviendas de la

poblacién analizada, se destaca el eternit.

Las viviendas tienen acceso al acueducto y a la
energia; sin embargo, solo el 65% vy el 36% respectiva-
mente cuenta con medidores, lo que demuestra infor-

malidad en la prestacién de estos servicios.

Con respecto al alcantarillado y el gas natural, el
65% de las viviendas cuenta con estos servicios, sobrepa-
sando la media nacional que se sitia en 14,9% y 47,4%,

respectivamente. En este mismo sentido, el 24% cuenta

Figura 11. Tiempo dedicado a la actividad
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con teléfono fijo, lo que se encuentra muy por debajo de

la media nacional, que es de 44,3%.

Por su parte, el indice de hacinamiento muestra
un nivel de carencia en lo referente a las condiciones de
privacidad que debe prevalecer en el hogar. En térmi-
nos operativos, el indice muestra una proporcion critica
cuando en un hogar residen mas de tres personas por
cuarto. Para el caso de los vendedores estacionarios, este
indice alcanza alrededor de dos personas por cuarto, lo
que significa que las familias de los vendedores estacio-

narios no viven en condiciones de hacinamiento.

Econdmica legal

Los vendedores estacionarios encuestados llevan
menos de cinco aios dedicados a este tipo de negocios,
lo que indica que la entrada de nuevos invasores del es-
pacio publico ha sido muy dindmica. Vista desde otra

perspectiva, los vendedores tienen menos de 10 afios en

Caracteristicas de la actividad

Ubicacién - andén 88%
Tenencia - propio 85%
Jornada > 8 hrs. 76%
Proveedor - mayorista 60%
Forma de pago - contado 62%
Financiamiento - rec. propios 50%
Financiamiento - bancos 12%
Conforme con la actividad 50%
Dispuesto a reubicarse 30%

esta actividad, lo que equivale a decir que la invasion
del espacio publico, al menos en el sector uno del cen-
tro historico de Barranquilla, se ha recrudecido en esta

ultima década.

Las caracteristicas generales de la actividad reve-
lan que los vendedores se sittan en el andén, son pro-
pietarios de los puestos en su mayoria y trabajan mas de

ocho horas diarias.

Por otro lado, las fuentes de financiamiento de
los negocios suelen mostrar la dinamica que estos tienen
en la economia. El presente estudio demuestra la poca
presencia de la banca en el financiamiento de este tipo
de negocios, pues solo el 12% de los propietarios recu-

rren a préstamos bancarios.

Por ultimo, el 50% de los vendedores estacio-
narios manifiesta estar conforme con la actividad que
desempenan actualmente, mientras que un 30% estdn

dispuestos a reubicarse.

Ambiental

El impacto que genera una actividad econémica
en el medio ambiente se convirtié en un factor de estu-
dio en todo el mundo. Hoy dia la calidad de vida de los
habitantes de una ciudad involucra la armonia con el

medio ambiente.

Tabla 6. Caracteristicas ambientales

Genera residuos 48%
Tipo de residuo - s6lido 69%
Contaminacion sonora 60%

Los vendedores estacionarios de Barranquilla
generan residuos en su mayoria sélidos. En el sector
también hay contaminacion sonora, fundamentalmente
por la mezcla de trafico vehicular (buses, camiones, auto-
moviles, carretas, etc.) y por la utilizacion de equipos de
sonidos y megifonos que usan los almacenes para pro-

mocionar sus productos.
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CONCLUSIONES

Demografia

Los vendedores estacionarios del Sector uno del
Centro Historico de Barranquilla en su mayoria
tienen entre 25 y 50 afios de edad y la mitad de
ellos son originarios de municipios distintos de
Barranquilla.

En este tipo de poblacion se observa poca movi-
lidad intraurbana, pues el 85% vive en le mismo
lugar de residencia hace mas de cinco afos.

El vendedor estacionario, en su mayoria, es un
inmigrante voluntario debido a que lleg6 a Ba-
rranquilla en busca de mejores oportunidades, en
virtud a que la ciudad es polo de atraccion por
su importancia econdémica regional, sin embargo
un tercio de estos son inmigrantes involuntarios
(forzados) debido a los fenémenos de violencia.
Estos vendedores tienen entre uno y tres hijos y se
puede concluir que de diez vendedores cuatro son
casados, mas de tres son solteros y dos se encuen-

tran en union libre.

Familia

El sexo predominante en la familia es el mascu-
lino. En tanto que el promedio de personas por
hogar es igual a la media nacional (3,7) y existe
una baja razén de dependencia (0,24).

Los niveles de educacion son bajos, el 70% de los
integrantes de la familia ha alcanzado la secunda-
ria, y solo un 2%, la educacién superior.

Los hogares disponen de aparatos y equipos elec-

trodomésticos, pero en la mayoria de veces no su-
peran a la media nacional.

La gran mayoria cuenta con un sistema de asegu-
ramiento en salud. El 50% pertenece al régimen
subsidiado, y el 32% al régimen contributivo.
Ademas, se observa poca participacion de esta po-

blacion en programas de medicina preventiva.

Vivienda

El vendedor estacionario de este sector predomi-
nantemente vive en casa propia con paredes de
block, techo de eternit y baio privado.

Viven sin hacinamiento y cuentan con los servi-
cios publicos basicos; sin embargo, solo el 65% y
el 36% tienen medidores de acueducto y energia,
respectivamente, lo que demuestra informalidad

en la prestacion de estos servicios.

Econdmica legal

Las caracteristicas generales de la actividad revela
que en un 88% los vendedores se sitian en el an-
dén, el 85% es propietario de los puestos y el 76%
trabaja mas de ocho horas diarias.

La mayoria (68%) tiene menos de diez afios en la
actividad. En general venden productos de tem-
porada, combinados con ventas de comida y acce-
sorios y arreglos de celulares.

Generalmente se proveen de mayoristas, trabajan
mas de ocho horas, pagan de contado y en la mi-
tad de los casos se financian con recursos propios.
Existe poca presencia de la banca como forma de

financiamiento en este tipo de negocios.
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. El 50% de los vendedores estacionarios manifies-
ta estar conforme con la actividad que desempefa
actualmente, mientras que solo un 30% esta dis-

puesto a reubicarse.

Ambiental

. La zona donde estan situados los vendedores es-
tacionarios no es la mas adecuada para la prepa-
racion, manipulacién y venta de alimentos, pues,
por obvias razones, no cuentan con las normas
basicas de higiene para desarrollar este tipo de ac-
tividad.

. Los vendedores estacionarios, en un 48% de los
casos, generan residuos y un 69% de estos son séli-
dos. En el sector se genera una alta proporcién de
contaminacion sonora (60%), fundamentalmente
por causa del trafico vehicular (buses, camiones,
automoviles, carretas, etc.) y por la utilizacién de
equipos de sonidos y megafonos que usan los al-

macenes para promocionar sus productos.
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